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TUI610 - NEW APPROACHES IN TOURISM MARKETING - Turizm Arastirmalan Enstitlsi - Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dal

General Info

Objectives of the Course

The aim of this course is to inform students about the contemporary marketing approaches recently developed in today's business environment which has a dynamic

structure.

Course Contents

Evaluating new definition of marketing and development of marketing mix, Postmodern Marketing, Value Based Marketing, Market Orientation, Organizational Service
Marketing, Neuromarketing, Service Dominant Logic, Customer Engagement, Database Marketing, Relationship Marketing, Social Media and Marketing, Event

Marketing, Mobile Marketing, Guerilla Marketing
Recommended or Required Reading

Bilgisayar, projeksiyon

Planned Learning Activities and Teaching Methods
Project Presentation, Q&A, Discussion
Recommended Optional Programme Components
There is no issue

Instructor's Assistants

Phd. Sule ARDIC YETIS

Presentation Of Course

Face to face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Assoc. Prof. Dr. Sule Ardig Yetis

Program Outcomes

1. Get informed about the change in marketing approaches

2. Get informed in detail about the new marketing approaches and be able to apply these approaches
3. Know the importance and application of new marketing approaches in tourism, can apply these effectively

Weekly Contents
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Workload

Activities Number

Derse Katilim 14 3,00
Vize 1 2,00
Final 1 2,00
Ders Oncesi Bireysel Calisma 14 3,00
Ara Sinav Hazirhk 3 3,00
Final Sinavi Hazirlik 4 3,00
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 14 3,00
Arastirma Sunumu 14 2,00
Assesments

Activities

Final 60,00
Vize 40,00

Mobile Marketing

Guerrilla Marketing

Final Exam

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES

Practise



Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dali / TURIZM iSLETMECILIGI ( DOKTORA ) X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2 P.O.3 PO.4 PO.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 P.O.11 P.O.12 P.O.13 P.0.14 P.O.15

LO.1 5 5 5
LO.2 5 5 5
LO.3 5 5 5
Table

P.O.1: Turizm isletmeciligi alaninda ve ilgili disiplinlerde sahip oldugu bilgiyi uzmanlik diizeyinde gelistirir ve derinlestirir.

P.0.2: Turizm alaniile ilgili ulusal ve uluslararasi hukuki diizenlemeleri kavrar ve uygular.

P.O.3: Turizm sektortindeki glincel konular ve sorunlar igin yaratici ve pratik ¢ozim onerileri gelistirir.

P.O.4: Bilimsel arastirma yontemlerini kullanarak alaniyla ilgili bir arastirmayi planlar, yiritur, degerlendirir ve rapor halinde sunar.
P.0.5: Makro ve mikro 6lgekte turizm plan ve politikalari konusunda ayrintili bilgi sahibi olur.

P.O.6: Ulusal ve uluslararasi turizm isletmelerini etkin sekilde yonetebilmek icin gerekli olan 6nemli isletmecilik ilkelerini bilir, elestirel sekilde
degerlendirir ve uygular.

P.O.7: Turizm isletmecilidi ile ilgili rekabet stratejileri gelistirir ve uygular.
P.0.8: Alaninda uzmanlik gerektiren konularda bir calismayi baskalariyla ve bagimsiz olarak etkin bir sekilde yurdtur.
P.0.9: Yasam boyu 6grenme icin gerekli olan davranislar ve yetkinlikler gelistirir.
P.0.10: Edindigi bilgi ve becerileri analiz eder, elestirel sekilde yorumlar ve degerlendirir.
P.0.11: Bir yabana dili en az Avrupa Dil Portfoyti B2 genel diizeyinde kullanarak sozlii ve yazili iletisim kurar.
P.0.12: Turizm isletmeciligi alaniyla ilgili bilgisayar yazilimi, bilgi ve iletisim teknolojilerini ileri diizeyde kullanir.
P.0.13: Toplumsal ve mesleki etik degerleri kavrar, elestirel bakis acisiyla degerlendirir ve uygun davranislar gelistirir.
P.0.14: Yazl ve sozli olarak etkili iletisim ve sunum becerileri gosterir.
P.0.15: Sosyal adalet, kiilturel degerler ve cevreye duyarlilik gibi konularda yeterli bilince sahip olur.
L.O.1: Pazarlama yaklasimlarindaki degisim hakkinda bilgi sahibi olur
L.O.2: YEni pazarlama yaklasimlari hakkinda detayl bilgi sahibi olur ve bunlari uygulayabilir

L.O.3: Yeni pazarlama yaklasimlarinin turizm alanindaki uygulamalarini ve bunlarin dnemini bilir; bunlari etkin bir sekilde uygulayabilir
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